
                    《消费心理学》精品资源共享课 

名词解释 

1、感觉 

2、知觉 

3、注意 

4、记忆 

5、思维 

6、需要 

7、动机 

8、态度 

9、个性 

10、气质 

11、性格 

12、能力 

13、补偿性消费 

14、新产品 

15、商标 

16、撇脂定价 

17、渗透定价 

18、尾数定价 

19、声望定价 

20、招徕定价 

21、马太效应 

22、首因效应 

23、近因效应 

24、晕轮效应 

25、定势效应 


