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01. 项 目 介 绍



u 项目介绍

项目名称：平安养生馆

经营范围 :营养均衡的餐饮，舒适享受

的保健，中药制作的家具用品

项目投资： 48000元

项目概况：由中医诊断，营养师呵养生

师共同为顾客量身定做健康养生计划，

以顾客的需求至上，让顾客享受美味，

放松的同时，拥有健康的身体。



02 市场分析



u 市场分析

       随着经济的发展和人民生活水平的提高

，中国居民在养生方面的消费水平将逐渐增

长，对自身的健康状况越来越重视，养生观

念也不断提高，与现代高科技仪器和药物比

较，人们更热衷于回归原始的养生疗法。养

生保健服务业已成为新兴的一个朝阳产业正

处于快速发展的上升态势而且市场规模扩大

的空间依然很大。



u  选择经营场地的地理位置是否合理

u  管理制度不完善

u  对竞争对手的了解不足

03. 风险预测



预期最大困难——顾客养生计划

为了最大限度满足顾客体质需求，我们为顾客制定的养生

计划会非常具有针对性，而每个顾客的需求不尽相同，这

就给我们实施计划时增加了难度，各部门需求分工精确，

切不可使客户养生计划混乱不堪。



04 市场营销策略



u 市场营销策略

1.价格策略主要是指产品的定价，主要考虑成本、市场、竞争等。

2.个性化营销即企业把对人的关注、人的个性释放及个性需求的满足推到空前中心的地位。企业与市场逐步建

立一种新型关系，建立消费者个人数据库和信息档案，与消费者建立更为个人化的联系，及时地了解市场动向

和顾客需求，向顾客提供一种个人化的服务，养生馆对顾客制度的个人养生计划即采用此法，是本馆的一大特

色。

3.产品策略，我们将餐饮，保健，中药制品一体化，为顾客提供了全方位的服务，满足其的多种需求，且产品

理念符合消费人群养生的购买心理。

4.促销策略：在开业期间，可实行就餐或保健送重要制品的优惠活动。节假日可实行在此店包月包年卡或购买

中药制品满消费另送几次保健服务或营养餐，可让顾客买一产品享受另一产品，从而让顾客了解其他产品。
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